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O que é a PodPesquisa Produtor?

E a primeira pesquisa do Brasil focada exclusivamente na cadeia produtiva de
podcast. A PodPesquisa Produtor, inicialmente, fazia parte da PodPesquisa, que
reunia dados sobre ouvintes e produtores na mesma pesquisa. Em 2019, a Abpod
separou as coletas de informacgdes de ouvintes e produtores, para que cada perfil
possa ser trabalhado com mais foco e énfase.

Os resultados da PodPesquisa Produtor 2020/2021 s3o gratuitos, publicos e estdo
disponiveis no site , inclusive com uma planilha completa com
todos as informacgdes, menos as informagdes pessoais dos respondentes, em linha
com a Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD).

Nesta peca, vocé vera os principais resultados, ou seja, um recorte da PodPesquisa
Produtor 2020/2021. Para baixar gratis o conteido completo (em arquivo de excel),
vocé deve acessar L.


https://abpod.org/
https://abpod.org/podpesquisa/
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PRODUTORES

Participacao de 24 das 27 UFs

)

r%
()
@

®

N
B

Coleta de informacgdes de 14/mar a 30/out

S

626 respostas validas
| . 718 informac0des da cadeia produtiva de podcast

.@ 111 sugestdes para a pesquisa

Diretor do projeto: Julian Catino

Diretor de tecnologia: Rodrigo Bamondes

Apoio: Dimitra Vulcana (Dann), Karin Voll e Aline Hack
Auditor: Thiago Correa

Relagdes Publicas: Kell Bonassoli

Assessor de Imprensa e Midias Digitais: Andreh Jonathas
Designer: Leandro Lima

Voluntarios: Kaio Anderson (Rede Iradex); Bruno Balacé (Papocom); Rodilson Silva (RSS
News) e Roberto Camara (REC Podcasts)

Atualizacdo: Deoclécio Castro (Gestdo Sonoridades 2021/2023)

Agradecimentos

Parceiros de divulgacao: RWCast, Agéncia Radio Web; NinjaCast, Grupo O Povo
de Comunicac¢do e Associacdo Brasileira de Comunicacdo Coporativa (Aberje).

Cederam suas vozes para o spot da PodPesquisa Produtor 2020/2021: Cintia
Bailey (Chd com Rapadura); Samir Duarte (Um Milkshake Chamado Wanda);
Rodrigo Alves (Vida de Jornalista); Tato e Professor Mauri (Rede Geek);
Fernando Caruso (Procrastinadores e Caverna do Caruso); Kellen Bonassoli
(Sexo e Tintas) e Rodrigo Bamondes (ConfianTl).



") Algumas atividades -

(Y cadeia produtiva de podcast N

0,

Producao Designer

Roteiro | Edicao
o R auta
Edicao audiovisual Montagem

Host/Apresentacao

Integrante/colunistas Social media
Vitrine

Direcao
Criacao de trilhas sonoras

o

. . . Brasil 85%
socioeconomico

85% dos respondentes moram no brasil

15% dos respondentes brasileiros no exterior vivem em Portugal,
Estados Unidos, Canadd, Alemanha, Italia, Franca, Japao, Chile,

Costa do Marfim, Finlandia, Irlanda, Nova Zeldndia, Pol6nia e Pais
de Gales.

Orientagao Autodeclaragao de
Género Sexual cor ou raga

N
Muheres Homossexvzl pardo

Bissexual

Preto

amarelo @R D)

Outros

Outros

Renda familiar
mensal

Flexibilidade na producao
alcanca varios niveis de renda

26,10% 24% 23,60%

11%
5,70% 5,20% 4,50%
. N
%

B deRS$ 5.000a R$10.000 mdeRS 1.000a R$3.000 MdeR$3.000a R$5.000 MmdeRS 10.000 aRS$ 15.000
I acima de R$20.000 E deRS 15.000 a RS 20.000 = Até RS 1.000



Participacao de produtores
por Regiao

_, Nordeste
19,10%

Centro-Oeste
6,57%

. Sudeste
54,21%

Sul
13,76%

— === Participacao por Estado —————:-

Norte Nordeste
SE -Sergipe
VO~ TSRS RN - Rio Grande do Norte
Pl - Piaui
RO - Rondonia PE - Pernambuco
PB -Paraiba
PA - Para MA - Maranhdo
CE- Ceara 6,78%
AM - Amazonas 0,82% BA- Bahia
AL - Alagoas
Centro-Oeste Sudeste
35,52%
MT - Mato Grosso SP - Sdo Paulo
MS - Mato Grosso do Sul RJ - Riode Janeiro 10,47%
GO - Goias MG - Minas Gerais 6,78%
DF - Distrito Federal ES - Espirito Santo 1,44%
Sul
SC - Santa Catarina 2,87%
RS - Rio Grande do Sul 5,75%

PR -Parana 5,13%
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Comportamental ez
34,30%
Produto M Apresentador, Editor e
. Produt
multitarefa fodutor
o Apresentador, Editor, Produtor
13% e Colunista
6,50% Apresentador e Produtor
%
=
Os 46% restantes representam outras
atividades da cadeira produtiva de podcast
desempenhadas pelos produtores ﬂQ
Preferéncia por 44,60% = Hospedagem no Anchor
hospedagem

gratuita ou prépria Hospedagem propria
Hospedagem no Blubrry e

7% 3,60% 3.20% Spreaker

I 4 EHospedagem no Podcloud

%
Os 58,4% restantes cobrem
outras hospedagens utilizadas

®
=

87,2% B Spotify

Youtube como — iTunes
tendéncia na 57,1% Deezer
distribuicao H Youtube
Stitcher

19,8% 19,4% 19,2% Spreaker

. 6,6% 3,5% Agregador préprio

Anchor
%

Nova geragao > 2
de procg:lutogres 7 O ’ 3 %
dos produtores

iniciou seus podcasts de 2018 para frente, o que ja havia sido
demonstrado na Pesquisa de Ouvintes 2019/2020, em fungdo
do aumento considerdvel da quantidade de podcasts em
portugueés.

Ha produtores na ativa desde 2004.



Podcast como hobby lidera, mas esta mudando

65,70%
B Produtores fazem Unica e
exclusivamente por hobby

B Tem receitas que pagam seus custos

B Trabalham com podcast para
complementar arenda

14,60% B Tém grande parte da rendavindode
470% podcasts
1170 2,80% 2,60%
N -

%

M Vivem exclusivamente dasreceitasde
seus podcast.

24,7% tém alguma receita na producdo do seu podcast

Ja tem equipe 14 G(y
remunerada ) (0]

dos podcasts remuneram sua equipe de producdo

¥

52,40% H Patronato

M Insergdo de anincios

Financiamento
coletivo é principal 12,10% W Patronato +anuncios
forma de 380%  2,00%
- [N ee— B N3o faz captacdo de
remuneragao % recursos

52,4% dos produtores nao fazem captacao de recursos

Comunicagao é

atividade mais | Mmaioria dos produtores tem 1 ou 2 podcasts,
recorrente | mas hd que atua em até 12 podcasts.

11,10% B Comunicagdo

13,00%
12,00%
M Ensino/Educa¢io
9,60% 9709

M Producdo de dudio e video
7,80%
6 30% B Tecnologia
N (]
M Publicidade/Relagdes Publicas/Marketing
4,20% M Jornalismo
W Qutra
Direito

26,9% representa outras atividades




B N3o utilizam uma empresa

produtora
® N3o responderam essa questdao

Empresas produtoras
sao pouco usadas 10,00%

W Utilizam empresas produtoras

Extra

| /

Estimativa de até 34,6 milhoes de ouvintes no Brasil

Além da Podpesquisa Produtor 2020/2021, o Nucleo de Pesquisa da Abpod fez analises
de audiéncia na Pandemia de Covid-19, com base em diversos estudos langados nesse
periodo. No inicio da Pandemia, a queda na audiéncia de podcasts foi sentida por muitos
produtores e verificada nos nimeros.

Enquanto em outros paises a queda se reverteu a partir do final de abril, no Brasil, apds
0s picos em janeiro, os piores meses indicados foram no periodo entre final de abril e
final de maio. O retorno no Brasil foi puxado, principalmente, por podcasts transmitidos
também pelo Youtube, batendo a maxima dos dispositivos de busca, como o Google
Trends, em novembro de 2020.

O crescimento reportado nas plataformas varia entre 16% e 100% e precisaria ser
validado por uma pesquisa especifica. No entanto, aplicados o nimero de ouvintes em

2019 de 17,3 milhoes, estamos falando de um total de ouvintes entre 20 milhdes e 34,6
milh&es no Brasil atualmente.

PodPesquisa Produtor 2020/2021 completa em excel
pode ser baixada em

d &)
abpod ‘it

PRODUTORES


https://digiday.com/media/podcastings-winners-and-losers-during-coronavirus/
https://www.niemanlab.org/2020/04/after-weeks-of-pandemic-driven-decline-podcast-listening-seems-to-be-inching-back-up/
https://www.statista.com/statistics/1107961/podcast-listeners-coronavirus-us/
https://abpod.org/podpesquisa/

Atualizacao

Vocé tera acesso a seguir dados nao apresentados anteriormente.

Com isso, todas as informacgdes da pesquisa PodPesquisa Produtor 2020-2021, a
primeira e mais relevante pesquisa sobre podcast no Brasil, estdao consolidados aqui
neste documento.

Salientamos o compromisso com transparéncia e, sobretudo, com o apoio e o
estimulo a profissionalizacao da cadeia produtiva do podcast no Brasil.

A gestdo Sonoridades, a frente da ABPOD para o biénio 2021/2023, além de
parabenizar o excelente trabalho realizado pela equipe da PodPesquisa Produtor
2020-2021, compromete-se a realizar novas pesquisas que possam apresentar um
recorte cada vez mais relevante do cenario do podcast nacional.
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iniciou seus podcasts de 2018 para frente, o que ja havia sido demonstrado
na Pesquisa de Ouvintes 2019/2020, em fungdo do aumento consideravel da
quantidade de podcasts em portugués.

Ha produtores na ativa desde 2004.

*Incluimos o grafico.



